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会社概要

会社名 株式会社ビューズ

代表者 ⼭⽥ 明宏

設⽴⽇ 2015年5⽉1⽇

資本⾦ 2,300万円

所在地 東京都港区南⻘⼭3丁⽬13-1
⼩林ビル501号

マイクロマーケティング ✖ コンテンツマーケティング

PR代⾏事業

SNSマーケティング事業

キャスティング事業

WEBサイト制作事業

広告運⽤代⾏



これまでの取り組み
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2015年設⽴以降、⼥性をターゲットにした化粧品・⾷品・ライフスタイル分野を得意として、
複数のブランドのWEBプロモーションに取り組んできました。



４事業で展開
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広告 SNSマーケティング

キャスティング クリエイエテイブ
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1.ユーザーアクション×広告の種類とマイクロマーケティングについて
ユーザーの興味関⼼から購買に⾄るまで、フェーズに応じた最適な広告⼿法を実施する必要有り。

ライフ／ワークスタイルメディア種類と接触回数など細分化されており、ターゲットを定めて、ペルソナを明らかにし、
企業のメッセージを最適な⼿法で確実に送り届けます

ユーザー（検討〜購買）フェーズに対応した各種広告例

探す・調べる

他社と⽐較・検討する

導⼊を決める

顧客化

興味を持つ・注意を向ける

認知・ブランディング

興味関⼼

⽐較検討・検索

購買

シェア

継続購⼊

・リスティング広告→本資料
2.3.4.
・ディスプレイ広告→本資料5.6.

・SNSアカウント運⽤
※別途ご提案資料有り

SNSマーケティング

・Facebook広告→本資料7.
・Instagram広告→本資料
8．
・LINE広告→本資料11.

コンテンツマーケティング

CRM

コミュニティマーケティング
・SNSアカウント運⽤

※別途ご提案資料有り

ユーザー
（検討〜購買）

フェーズ

マイクロマーケティング

メッセージ
A

メッセージ
B

SNS 各メディア

インフルエンサー

ユーザー1 ユーザー2
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2.新規広告の提案全容 「AD×動画orバナー×各種LP」
圧倒的な量のクリエイティブ（バナー／動画／各種LP)を短期間で効果検証しPDCAを回すことで、コンバージョン率を⾼めます。

バナーA

バナーB

バナーC

バナーD

バナーE

記事
LP
①

記事
LP
②

直
LP
③

直
LP
④

３⼤ヒートマップ分析

Googleアナリティクスではわからない
ページ内の離脱箇所やクリックの多い
領域、熟読箇所を特定することで、
各種LPを改善。コンテンツの⼊れ替
え等でコンバージョン率を⾼めます。

バナー×各種LP×動画
36通り以上のPDCA

各LPページ内
ユーザーアクションの可視化

ディスプレイ広告

SNS広告
（FB／Instagram／

twitter／LINE）

動画広告内バナー
（YouTube）

リスティング広告※
（Google/Yahoo）

※各LPへ誘導

各AD

動画広告※
（YouTube）

動画
A

動画
B

動画
C

動画
D

効果検証
改善項⽬概要

バナー

動画

記事LP

直LP

各種広告

クリエイティブ

クリエイティブ
キャスティング

構成案
クリエイティブ

構成案
クリエイティブ
コンテンツ強化
キャスティング

選択と集中
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3.リスティング広告概要
ニーズが明確なユーザーを対象に検索結果上位表⽰でコンバージョン向上を⽬指すための施策。

１．Yahoo!、Googleにおける検索結果が、上位に表⽰される広告。
２. ユーザー⾃らが検索することで、顕在化したニーズを取り込めるため、購買意欲の⾼いユーザーにアプローチが可能。
３．ご予算に応じて検索上位への表⽰回数が決定する。

検索ボックスで「化粧品 OEM」で検索した場合

ユーザーが検索後、上位表⽰



4.リスティング広告 チェック項⽬概要
全体設計からアカウント構成、⼊札戦略、コンバージョン最適化までトータルでご提案。

No. ⼤項⽬ 項⽬ No. ⼤項⽬ 項⽬
1 アカウント アカウント構成 27 検索 検索パートナー
2 アカウント コンバージョン（カウント⽅法） 28 検索 動的検索広告（設定）
3 アカウント コンバージョン（アトリビューションモデル） 29 検索 動的検索広告（運⽤）
4 アカウント コンバージョン（アクション） 30 検索 オーディエンスリスト
5 アカウント コンバージョン（値） 31 オプション サイトリンク表⽰オプション
6 アカウント ⾃動タグ設定 32 オプション コールアウト表⽰オプション
7 アカウント Google Analytics リンク 33 オプション 構造化スニペット表⽰オプション
8 共通 ⼊札単価 34 オプション 電話番号表⽰オプション
9 共通 ⼊札戦略 35 オプション 住所表⽰オプション
10 共通 ランディングページ（基本） 36 オプション 価格表⽰オプション
11 共通 ランディングページ（ターゲット） 37 オプション プロモーション表⽰オプション
12 共通 ランディングページ（LPO） 38 オプション リードフォーム表⽰オプション
13 共通 広告のローテーション 39 ディスプレイ 広告（RDA）
14 共通 ネットワーク（配信先） 40 ディスプレイ 広告（イメージ）
15 共通 地域 41 ディスプレイ 広告（運⽤）
16 共通 デバイス 42 ディスプレイ ディスプレイインプレッション損失率（予算）
17 共通 広告のスケジュール 43 ディスプレイ ディスプレイインプレッション損失率（広告ランク）
18 検索 キーワード 44 ディスプレイ ターゲット（既存ユーザー）
19 検索 マッチタイプ 45 ディスプレイ ターゲット（新規ユーザー）
20 検索 検索クエリ 46 ディスプレイ プレースメント
21 検索 広告（RSA） 47 ディスプレイ デモグラ
22 検索 広告（ETA） 48 ディスプレイ フリークエンシー キャップ
23 検索 広告（基本） 49 ディスプレイ ファインドキャンペーン
24 検索 広告（運⽤） 50 ディスプレイ スマートディスプレイ
25 検索 検索インプレッション損失率（予算） 51 ディスプレイ コンテンツの除外
26 検索 検索インプレッション損失率（広告ランク）
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5.リスティング広告 チェック項⽬概要 ピックアップ
多くのケースで最適化されていない項⽬をピックアップ。

アカウント構成
アカウント構成はキャンペーン、広告グループなどの設計。推奨の構成は、Google 社が提唱するアカウント構造
（Gorin・Simplification、Hagakure）。過剰な細分化、統⼀性がないグルーピングは、
Google 広告の最適化機能を⼗分に発揮させることが出来ず、広告効果が低下するため、構成⾒直しが必要。

コンバージョン
カウント⽅法

「全件」「初回のみ」を選択する設定。商品の購⼊など、すべての購⼊に価値がある場合は「全件」。⾒込み顧客の
獲得やユーザー登録など、1 回の広告操作で⽣じた最初のコンバージョンのみに価値がある場合は「初回のみ」を
選択。⽬的に応じた最適なカウント⽅法を提案。

コンバージョン
アトリビューション

コンバージョンに⾄るまでの経路が重要。ラストクリックに限定した評価では最適化が困難。
商品／サービスを知ってもらう「きっかけ」として貢献した広告を評価。

⼊札戦略
⽬安として、キャンペーン単位で過去30⽇間に50件以上のコンバージョン、理想は100件以上。
推奨のコンバージョン数に達していない場合は、マイクロコンバージョン（フォーム到達・スクロール率など）を設定。
⾃動⼊札の最適化。

LPターゲット設定 同⼀のLPをすべてのプロセスのユーザーに配信することはNG。ユーザー特性ごとに最適なメッセージを最適なタイミングで
表⽰。LPを各ステップに応じてカスタマイズすることを推奨。

すべての項⽬の現状分析後、⾒直しと全体設計に関するご提案を実施。
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6.ディスプレイ広告（YDN／GDN）
ターゲティング設計を最適化し、広告効果の最⼤化を実現。

WEBサイトに掲載されているYahoo! ／Googleの広告枠に対して、インターネットユーザーの⾏動履歴や、
指定したコンテンツ内容、出稿キーワード／広告⽂などの情報をマッチングの上、表⽰させる広告。
Yahoo!はYahoo!ニュース／知恵袋など独⾃コンテンツへの掲載が可能。 Googleは圧倒的な提携サイト数が魅⼒。

サイトリターゲティング

サーチリターゲティング

インタレストカテゴリー

デモグラフィックターゲティング

類似ユーザーターゲティング × サイトカテゴリー

コンテンツターゲティング

トピックターゲティング

プレースメントターゲティング

対象︓ユーザー（オーディエンス） 対象︓サイト

最適な
組み合わせを
ご提案

ニーズ

顕在化

潜在化
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7.ディスプレイ広告ネットワーク

国内最⼤級、⽉間300憶インプレッションを超えるDSPネットワーク上に配信。

予め広告主がターゲット設定した「有益なオーディエンス」がサイトを閲覧した場合のみ広告を配信。

サイトＡ

貴社広告 貴社ターゲット
ユーザー層

サイトＡ

他社広告貴社ターゲット
外ユーザー層

予め広告主がターゲット設定した「有益なユーザー（オーディエンス）」のみに広告を配信。
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8.Facebook広告
実名制で信頼性が⾼いSNS。主なユーザー層は30〜40代。可処分所得の⾼いユーザーへの広告。

タイムライン投稿は、時系列に沿って表⽰される独⾃アルゴリズム「エッジランク」によって掲載優先度を決定。
リーチ率の⾼い投稿は、より多くのユーザーへ展開可能。投稿だけでなく、「いいね／コメント／シェア」も投稿表⽰され、拡散性が⾼い。

画像広告 動画広告 キャンパス広告

1枚~5枚の画像
を掲載。画像ごと
に個別リンク設定
可能。複数の商
品表⽰、ストー
リー性をもたせた
広告など、さまざま
な⾒せ⽅が可
能。

最⼤30秒までの
フィールド内動画
または、フル画⾯
動画を掲載。
タイムラインに表
⽰されたタイミング
で⾃動再⽣。ター
ゲットがスクロール
の⼿を⾃然に⽌
めて動画閲覧。

通常の画像広告
に加え、タップ後に
ユーザーをLPに遷
移。他ブラウザア
プリを介さずに誘
導できるため離脱
率を低減。コン
バージョン率を⾼
める。
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9.Instagram広告
20〜30代の⼥性ユーザーの利⽤が最も多い。写真を⾒る、投稿することに特化したSNS。

Facebookと連携しているため、InstagramユーザーとFacebookユーザーの両⽅に広告を出すことが可能。
学歴や専攻、収⼊といったセグメントや、ユーザーの興味関⼼に基づいたターゲティング配信。

ストーリーズフィード広告
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10.Facebook／Instagram共通 ユーザーカテゴリ
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11.Facebook／Instagram共通 興味・関⼼カテゴリ
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12.LINE Ads Platform広告
全国約8,600万⼈の⾼い利⽤者数を誇るLINEアプリ。幅広いユーザー層が魅⼒。

LINEアプリをはじめ、LINEニュース／マンガなどLINE関連アプリ⾯に広告配信が可能。幅広い年齢層が利⽤。
購⼊履歴、興味関⼼、地域など詳細なターゲティングが可能。

SmartChannel⾯ News⾯ タイムライン⾯ マンガ⾯ BLOG⾯ ポイント⾯


