
専⾨家起⽤マーケティング



ビューズとは？

2018年〜
SNSマーケティング事業

2015年〜
専⾨家1,000名キャスティング事業

2020年〜
ギフティングアプリ運営事業

社名︓株式会社ビューズ 設⽴︓2015年5⽉1⽇ 事業︓専⾨家・医師のキャスティング、SNSマーケティング、在庫処分

専⾨家を起⽤した権威付・PR活動をからSNSメディアとインフルエンサーの起⽤に広がり
認知獲得、新規顧客の獲得⽀援に取り組んできました。

会社概要



ビューティー業界のニッチでディープなネットワークを内包または提携し独⾃のネットワークを築くことで、⼥性向け商品やサービスの
PR効果を最⼤化します。現代において効率的に⼝コミを拡散するためには、単にソーシャルメディアを活⽤している⼀般⼈を多く
ネットワークするだけではなく、専⾨分野に特化したスペシャリストによる信憑性、影響⼒の⾼いPR活動をすることが重要です。

ビューズが⽀持される理由
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専⾨家のポジション
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専⾨家の起⽤︓WEBページへの掲載



専⾨家の起⽤︓講師や説明会招待

商品説明会、味噌づくり体験講師、ヨガセミナー講師 専⾨家によるセミナー講義



価格表



・専⾨家⼀覧

https://beaus.net/pdf/member.pdf

・医師⼀覧

https://beaus.net/file/doctor_202302.pdf

資料のご紹介

・総合カタログ

https://beaus.net/file/company.pdf



価格表

活動事例



商材：サプリメント

WEBライター、雑誌ライター等20名を集めたイベント。商
品監修から商品発表会、各WEBメディアへのアプローチま
で、トータル的に実施しました。

波及 メディア20掲載

事例：商品説明会



商材：オーガニックコスメ

タッチアンドトライイベント進⾏と15名のインフルエンサー誘致を実施。
同伴可にし計21名でInstagram情報拡散。

波及 リーチ数 450,000

事例：Instagram投稿

11

・アットコスメスペシャリスト
・miss japanグランプリ
・美容ライター
・エステティシャン
・コスメプランナー
などが参加し商品をモニタリング
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商材：台湾コスメ（フェイスマスク） 波及 リーチ数 438,217
美容インフルエンサーを9名起⽤して実施。
＃台湾コスメ では⼀時「⼈気の投稿」に⼊り込むことを達成。
台湾コスメがまだ世間になじんでいないこと、
それらが楽天で購⼊可能ということを訴求。
インフルエンサーが任意でリンク付きでストーリーズを投稿した甲斐もあり、実際に商品購⼊は30件ほど動いた。

事例：Instagram投稿



専⾨家の信頼性と提案⼒
による投稿。フォロワー
のコメントも商品購⼊意
向の傾向が⾒られる。

13

商材：ファンデーション

新発売ファンデーションのPR。
美容系の肩書きを持つインスタグラマー20名でInstagram投稿。

動画投稿

波及 リーチ数 610,000

事例：Instagram投稿



事例：専⾨家キャスティング

14

起⽤されたインフルエンサーが、それぞれのアカウントで投稿します

作成されたWebコンテンツイメージ（⼀部抜粋）

#商材名
で投稿

#商材名
で投稿

#商材名
で投稿

商材：家電

ママインフルエンサーのキャスティングKV撮影〜Instagram投稿までを実施。
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商品LP TOP

専⾨家の登場で
コンテンツに
説得⼒が出ます！

事例：専⾨家キャスティング

商材：炭酸パック

セラピストとしても活躍している美容家をキャスティングし、写真・コメントをLPへ掲載。
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美容家、美容ライター

２児の⺟。航空会社でグランドスタッフを経験後、美容ライター、美容家として活動。試したコスメは10万点
以上にのぼる。コスメコンシェルジュ、JMAメイクアップアドバイザー、パーソナルカラー、化粧品成分検定

など全16資格を取得。コスメブランドとのコラボレーションなども⾏う。

インスタグラムは5万フォロワー以上

事例：専⾨家キャスティング

商材：ふたえ美容液

公式LP、記事LPにメディア露出が多い美容家をキャスティン
グ。
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ビューティワインアンバサダー
【雑誌】
l 東京カレンダー /「ブレイク直前の今が攻め時！ワイン美⼥がドイツワインの魅⼒を

初⼼者男⼦に徹底レクチャー」
l WineWhat / 「ワインな仕事！」インタビュー掲載
l WineWhat / 「おいしいワイン・出逢いの法則」辺⾒えみりさんに美容ワインをアド

バイス
l AneCan押切もえの「押切美道」/「ワインと⾷でのキレイのかけ算」美容ワインをア

ドバイス
など

事例：専⾨家キャスティング

商材：ドイツ⾃動⾞メーカー

ドイツ⾃動⾞メーカーの顧客向けパーティーにてワインソムリエをキャスティング。
ワインリストの作成〜買い付けを担当し、トークショーゲスト登壇。
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事例：専⾨家キャスティング

商材：ヒップアップタイツ

美尻で知名度の⾼いヨガインストラクターをキャスティングしインタビュー内容をプレスリリース配信。
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商品LP TOP

専⾨家の登場で
コンテンツに
説得⼒が出ます！

商品POPに活⽤することも可能です！

事例：専⾨家キャスティング

商材：ボディジェル

ボディトレーナーをキャスティングし、写真・動画・コメントをLP、POPに使⽤。
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告知ポスター

専⾨家の登場で
コンテンツに
説得⼒が出ます！

事例：専⾨家キャスティング

商材：商業施設

商業施設のイベントセミナー講師として、⼈気インスタグラマーをキャスティング。


